
Регулирующая

Ценообразования

Информационная

Посредническая Рынок помогает продавцу и покупателю найти 
друг друга

Рынок устанавливает цены исходя из спроса и 
предложения

Рынок предоставляет информацию 
потребителям на интересующие их товары

На рынке неэффективные компании разоряются, 
а эффективные работаю более качественно.

Рынок способствует распределению ресурсов 
стремясь найти эффективный баланс 

Стимулирование более эффективного ведения 
бизнеса, внедрения инновация в производство, 

снижение издержек, повышение качества.

ФУНКЦИИ РЫНКА38. Функции и виды рынка

РЫНОК
экономические отношения по поводу купли-продажи товаров и услуг. 

Нерегулируемое 
предложение

Нерегулируема
цена

Нерегулируемый 
спрос

ПРИЗНАКИ РЫНКА

Санирующая

Стимулирующая

ВИДЫ РЫНКОВ

4. По регулируемости

Легальный / нелегальный

Товаров / услуг

Мировой, национальный, 
региональный, местный

Регулируемый / 
нерегулируемый

1. По законности

2. По объектам 

3. По масштабу

Плюсы рынка
(преимущества)

Минусы рынка
(несовершенства)

1. Свобода предпринимательства 1. Приводит к экологическому 
кризису

2. Отсутствует дефицит товаров
2. Не может справиться с 
безработицей, инфляцией, 
бедностью

3. Эффективное использование 
ресурсов

3. Не производит общ блага 
(образование, культура, дороги, 
медицина)

4. Способствует повышению 
качества Т и У

4. Цикличность развития (кризисы)

5. Стимулирует НТП 5. Склонность к монополизации

Функции рынка, в основном, совпадают с функциями цен / В смешанной 
экономике государственные предприятия, обычно, менее эффективны, чем 
частные, так как у директоров меньше стимула рисковать и проявлять 

инициативу: неудача поставит крест на карьере или приведет под суд, а успех 
может быть не замечен начальством. 



ВИДЫ РЫНКОВ  ПО УРОВНЮ КОНКУРЕНЦИИ

Чистая 
конкуренция

Монополистическая 
конкуренция

Олигополия Монополия
Признаки

Число продавцов

Тип продукта

Барьеры для входа на 
рынок

Контроль над ценой

Пример

Типы 
конкуренции

Бесконечное 
количество

Идентичный

Отсутствуют

Отсутствует

Много

Разный, но похожий

Низкие

Низкий 
(в основном конкурируют 

качеством)

Несколько

Любой

Высокие

Присутствует (возможно цена 
устанавливается сговором / 

действует принцип ценового 
лидера)

Один

Уникальный

Очень существенные 
(практически 

невозможно попасть)

Полный

Недостатки монополии: рост цен, падение качества, возможность дефицита Естественная 
монополия – это отрасль производства, занятая предприятиями, которая способна 

нормально функционировать лишь в отсутствии конкуренции.

Конкуренция - соперничество между производителями товаров и услуг за наиболее 
выгодные условия экономической деятельности.

(Функции конкуренции очень похожи на функции рынка: регулирующая, 
стимулирующая, ценообразования и др.)

Преимущества конкуренции:

1. Снижение стоимости Т и У (товаров и услуг)
2. Увеличение разнообразия Т и У
3. Повышение качества Т и УМонопсония - ситуация на рынке, когда имеется только один покупатель и 

множество продавцов. 

39. Виды рынка по конкуренции new info
(недостатки конкуренции совпадают с недостатками рынка)

Барьерами выхода на рынок олигополии являются: сложность товара, огромный стартовый 
капитал, необходимый для запуска производства и значительные вложения в рекламу.
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• Сезонность 
• Доходы потребителей
• Реклама 
• Мода и вкусы
• Количество потребителей
• Ожидание изменения цены
• Цена на сопутствующие товары и др.

ПРЕДЛОЖЕНИЕ
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40. Спрос и предложение

СПРОС – это желание потребителя купить конкретный товар или услугу по
конкретной цене в течение определённого периода времени,
подкреплённое готовностью оплатить покупку.

ВЕЛИЧИНА СПРОСА – это объём (количество) товара определённого вида,
который покупатели готовы (хотят и могут) приобрести в течение
определённого периода при определённом уровне цены на этот товар.

ЦЕНА СПРОСА – максимальная цена, по которой потребители готовы
купить некоторое количество товара за определённый период времени.

ЗАКОН СПРОСА – повышение цен обычно ведёт к снижению величины спроса, а
снижение цен — к её увеличению

ПРЕДЛОЖЕНИЕ – это желание производителя про извести и предложить к
продаже на рынке свои товары по конкретным ценам из ряда возможных
цен в течение определённого периода времени

ВЕЛИЧИНА ПРЕДЛОЖЕНИЕ — это объём (количество) товара
определённого вида, который производители готовы (хотят и могут)
предложить в течение определённого периода при определённом
уровне цены на этот товар.

ЦЕНА ПРЕДЛОЖЕНИЯ - минимальная цена, по которой продавцы готовы
продать некоторое количество данного товара за определённый период
времени.

ЗАКОН ПРЕДЛОЖЕНИЯ - повышение цен обычно ведёт к росту вели чины предложения, а
снижение цен — к её уменьшению.

• Налоги 
• Технологии
• Цены на сырье
• Дотации
• Количество продавцов на рынке
• Ожидание повышения цены
• Природные условия
• Сезонность и др.


